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Resumen: El estudio del paisaje como recurso turistico se ha abordado con frecuen-
cia desde un punto de vista visual y estético, proporcionando interpretaciones inte-
resantes del enfoque afectivo o perceptivo-psicoléogico evidente para los turistas. La
tendencia actual hacia un turismo cada vez mas informado, justo y sostenible, posibilita con-
siderar al paisaje como concepto que afiade al valor estético otros como el ecoldgico, el edu-
cativo, el interpretativo, etc., que apuestan por la autenticidad y singularidad de los lugares.
Este trabajo pretende analizar la relaciéon paisaje-turismo, considerando sus dos dimensiones fun-
damentales: el paisaje visual y el paisaje como sistema, ambas de gran impacto en el desarrollo de
la actividad turistica actual y futura. Para ello, se parte de la idea de que el turismo no solamente
usa los paisajes como imagenes icénicas, sino también como motivacidon que genera en la socie-
dad moderna el deseo de conocer y disfrutar de paisajes idealizados como paradisiacos, tanto en
areas naturales o poco modificadas, como en otros paisajes creados o recreados artificialmente
para el uso y consumo turistico. Se considera, pues, al paisaje como un elemento fundamental
del producto turistico y, por tanto, en una mercancia de gran valor, que se vende y se compra,
en el proceso de desarrollo y consolidacién del turismo en un espacio geografico determinado.
Palabras clave: paisaje, turismo, dimension visual, dimensién sistémica, sustentabilidad.
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Abstract: The study of landscape as a tourist resource has been frequently addres-
sed from a point of view visual and aesthetic, providing interesting interpretations of
the evident emotional or perceptive-psicological approach to tourists. The current trend
towards a more informed, fair and sustainable tourism, makes it possible to consider the
landscape as a concept that adds to the aesthetic value others as the ecological educa-
tion, the interpretive, etc., which bet on the authenticity and uniqueness of the places.
This work intends to analyze the relationship landscape and tourism, considering its two fun-
damental dimensions: the visual landscape and landscape as a system, both with great im-
pact on the development of current and future tourism. To do so, are based on the idea that
tourism does not only use landscapes as iconic images, but also as motivation that gene-
rates the desire to know and enjoy idealized landscapes as standing in modern society as
paradise, both little changed or natural areas, other landscapes created or recreated arti-
ficially for use and consumption tourist. He is considered, therefore, to the landscape as a fun-
damental element of the tourism product, therefore, a valuable commodity, sold and purcha-
sed, in the process of development and consolidation of a given geographical space tourism.

Key words: landscape, tourism, visual dimension, systemic dimension, sustainability.

INTRODUCCION

El turismo en los ultimos 60 afios se ha
caracterizado por un crecimiento ininterrum-
pido, a pesar de los conflictos armados, crisis
econdmicas y desastres naturales, demos-
trando siempre su fortaleza y resistencia.
Las llegadas de turistas internacionales en
el mundo pasaron de 25 millones en el afio
1950 a 278 millones en 1980, 674 millones en
2000 y 1.235 millones en el afio 2016, con in-
gresos que, sumados a los aportados por los
visitantes y el transporte, superaron en este
ultimo afio, 1.4 billones de USD (10% del PIB
Global) convirtiendo al turismo en un sec-
tor destacado de la economia mundial y de
sumo interés para muchos paises que buscan
promover su desarrollo econémico sobre la
base de la generacién de divisas y la crea-
cion de empleos (OMT, 2017). Las llegadas
de turistas internacionales en todo el mundo
podrian alcanzar los 1.800 millones en el afio
2030, segun el informe de la OMT Tourism
Towards 2030 (WTO, 2011).

El concepto de turismo tiene variadas in-
terpretaciones y definiciones, tan numerosas
como son también los textos que abordan el
tema (OMT, 1998; Wang, 2000; Vera et al.,
2011, Salinas Er., 2013) pudiendo sefialar que
este implica un viaje por motivos variados (re-
creacién, descanso, cultura, salud, religidn y
otros), el cual conlleva el desplazamiento de la
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residencia habitual, por cierta duracion, origi-
nando un conjunto de relaciones y fendmenos
econdmico-sociales que tienen una expresion
territorial.

En estos viajes aparece con nitidez un fac-
tor de incentivo comun para el viajero: la bus-
gueda de lo diferente, la necesidad, el interés
o el deseo de ir al encuentro de lo singular,
observar y, en alguna medida, vivir esto que
resulta nuevo. En esa novedad juegan un papel
fundamental los paisajes, es decir, el conjunto
de elementos visuales, sensoriales y ecosisté-
micos que caracterizan a los destinos y los ha-
cen atractivos al visitante.

Efectivamente, el paisaje ha sido conside-
rado como elemento fundamental para el de-
sarrollo e impulso de las actividades turisticas
desde los afios sesenta del siglo XX, cuando se
formularon los primeros métodos para evaluar
el potencial de los diversos recursos disponibles
(Dosso, 2011). El potencial turistico del paisaje
se refiere al conjunto de condiciones naturales
y culturales del mismo, para garantizar el desa-
rrollo de la actividad turistica (Dinca, 2007; Pi-
cazo, 2012; Salgado, 2016), considerandolo no
s6lo como un elemento complementario, sino
como recurso y soporte basico para el disefio
de cualquier tipo de producto turistico (Nogué,
1989; Antdn, 2011; Mata, 2013; Vieira et al.,
2017). Desde el punto de vista conceptual, el
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aporte del paisaje al turismo reside en los as-
pectos siguientes (Picazo, 2012):

* Es un recurso globalizador que resume la
personalidad del destino, su autenticidad fren-
te a la estandarizacion de otros.

e Es un elemento que enaltece el valor es-
cénico y el significado estético del destino, in-
dispensables en cualquier viaje turistico.

¢ Es un soporte basico imprescindible para
explicar la historia y herencia (natural y cultu-
ral) del territorio que se visita.

e Es un parametro motivador, como esce-
nario que contiene elementos que despiertan
la sensacién de estar en un entorno diferente
al habitual, animando a la exploracidn.

e Es un estimulador de los sentidos y ge-
nerador de emociones que, bien gestionado y
comunicado, enriquece la apreciacion global
por el destino que se visita.

De forma tradicional, el estudio del paisaje
como recurso turistico se ha abordado desde el
punto de vista visual y estético, proporcionando
interpretaciones interesantes del enfoque afec-
tivo o perceptivo-psicolégico evidente para los
turistas (Nogué, 1992; Zuluaga, 2006; Knudsen
et al., 2013; Kalivoda et al., 2014). Mas recien-
temente, la tendencia hacia un turismo cada
vez mas informado, justo y sostenible, posibilita
considerar al paisaje como una herramienta util
que afade al valor estético otros como el ecolé-
gico, el educativo, el interpretativo, el histdrico,
etc., que apuestan por la autenticidad y singu-
laridad de los lugares (Tarroja, 2004; Zuluaga,
2006; Picazo, 2012; Lane y Kastenholtz, 2015;
Jerez y Serrano de la Cruz, 2016).

Con el objetivo de analizar la relacion paisaje-
turismo, este trabajo presenta una aproximacion
a las que se han venido considerando como las
dos dimensiones fundamentales del paisaje: la
visualy la sistémica, ambas de gran impacto en el
desarrollo de la actividad turistica actual y futura.

LA DIMENSION VISUAL DEL PAISAJE: APORTA-

CIONES Y LIMITANTES PARA EL TURISMO
De acuerdo con el Convenio Europeo del
Paisaje aprobado en el afio 2000 (Zoido, 2009),

“el paisaje puede ser considerado como cual-
quier parte del territorio tal como es percibida
por las poblaciones”. Asi, el “paisaje percepti-
ble” o “paisaje visual” se enfoca en el sentido
estético o de percepcion, a partir de la combi-
nacion de formas, tamafios, colores, texturas,
sombras, grados de nitidez, patrones, situacio-
nes y rasgos asociados, cuyo caracter resulta
de la accion de factores naturales y/o cultura-
les y sus interrelaciones, que son perceptibles
con la vista (Montoya et al., 2003).

En el campo del turismo, el paisaje visual
es considerado como objeto de apropiacion
estética y sensorial del territorio, siendo que el
primer contacto del turista con el lugar visitado
acontece mediante su visidn del paisaje (Mene-
ses, 2002). Asi, el paisaje visual se vincula con
el caracter diferenciado de los destinos, con el
valor afiadido de las marcas turisticas y con el
significado esencial de los productos turisticos
que se ofrecen, en tanto que experiencia de
viaje. Por ejemplo, en destinos de sol y playa, o
en aquellos otros de turismo masivo, el paisaje
es un recurso tdacito, de importancia indudable
(Aguild et al., 2005). Pero donde mayor pro-
tagonismo adquiere el paisaje es en aquellos
destinos articulados alrededor del turismo na-
tural y rural, pues es en estos ambitos donde
el paisaje no sélo actia como soporte fisico y
recurso, sino que se convierte en el atractivo
principal y dinamizador de la actividad turistica
(Nogué, 1989; Viials, 2002; Antdn, 2005).

En estos destinos los productos que se
comercializan y promocionan derivan de una
lectura del paisaje como recurso. Sin duda, el
atractivo principal del paisaje como recurso
turistico se relaciona con su valor escénico y
su significado estético, hecho que incluye los
miradores, rutas panoramicas o itinerarios
con cuencas visuales de significado evidente
(Mata y Tarroja, 2006). También se materializa
en productos turisticos mdas concretos, como
el reconocimiento de especies o comunida-
des vegetales (Vifals, 2002), la observacién de
aves (Lopez, 2008) o la de formas y procesos
del relieve que son singulares (Palacio, 2014),
entre muchos otros. En estos casos, el patri-
monio paisajistico bien conservado y agrada-
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ble es un factor clave para la eleccién del desti-
no turistico (Nogué, 1992; Medina et al., 2010;
Mata, 2013).

El estudio del paisaje visual y su influencia
en el turismo

La investigacion del potencial visual del pai-
saje como recurso para el turismo se muestra
como un problema metodolégico complejo,
que ha sido abordado por diferentes vias: me-
diante los inventarios de paisajes y la evalua-
cion de sus atractivos (Ode et al., 2008), el uso
de indices o la simple percepcidn del caracter
estético, social, ecolégico o sociocultural del
paisaje (Nogué, 1992; Mikulec y Antouskova,
2011); incluso el uso de la ponderacién y
compensacion de variables con las técnicas
de Evaluacién Multicriterio (EMC) mediante el
empleo de los Sistemas de Informacién Geo-
grafica.

El creciente interés por las técnicas de in-
vestigacidon basadas en el reconocimiento de
campo, asi como en la interpretacion de ima-
genes espaciales y fotografias aéreas, es en
buena medida un reflejo de las posibilidades
actuales dirigidas a la evaluacién del potencial
visual de los paisajes para el turismo.

Entre todos ellos, destacan los trabajos
que se interesan por lo que el observador es
capaz de percibir del territorio, considera-
do como una realidad territorial. Uno de los
métodos mas ampliamente reconocidos es el
analisis de las cuencas visuales, que consiste
en clasificar un area por su grado de visibili-
dad, desde uno o varios puntos de observa-
cion (La Rosa, 2011) lo que nos permite una
apreciacion oblicua del territorio, ya que en
efecto nuestra mirada es siempre oblicua, al
contrario de los mapas, que nos muestran
una visién ortogonal y cartograficamente con-
forme o equivalente de modo que represen-
tan una realidad que raramente percibimos
visualmente como tal (Folch y Bru, 2017).

En otros casos, el potencial visual de un
paisaje se evalua a partir de la calidad de las
vistas que se observan desde un punto, siendo
de gran importancia la consideracion de algu-
nas variables como: el relieve (inclinacién de la
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pendiente y desnivel) y la vegetacidn (diversi-
dad de las formaciones vegetales, altura, etc.),
o incluso el grado de antropizaciéon (Montoya et
al., 2003). El método también ha sido enfocado
a evaluar el impacto visual (dominancia y mag-
nitud) de la infraestructura o usos del suelo en
paisajes naturales o rurales (La Rosa, 2011).

Otros estudios se interesan por la percep-
ciéon social del paisaje (Wang, 2000) y se llevan
a cabo mediante el empleo de Sistemas de
Expertos, encuestas, etc., que son aplicadas a
los visitantes en un sitio determinado (Feito-
sa y Cajaiba, 2017) o mediante el empleo de
fotografias que se muestran al publico en ge-
neral, e incluso mediante técnicas de simula-
cion (Gonzalez-Berndldez, 1981). Esta percep-
cion del paisaje de los visitantes, la poblaciéon
local u otros individuos, esta relacionada con
el hecho de que el paisaje es resultado de una
representacion filosoéfica y social, donde cada
sociedad, por medio de su cultura, imprime
una particular plasticidad a la naturaleza que
es producida por la intencionalidad social (Vit-
te, 2007) y una representacion de un periodo
historico o herencia (Ab’saber, 2003), siendo
importante comprender sus multiples aristas,
restableciendo la relacién entre el espacio y la
sociedad que en él habita (Passos, 2013). Algu-
nos consideran a esto una tercera dimensién
del paisaje que complementaria las dimensio-
nes visual y sistémica aqui analizadas (Tarroja,
2004; Folch y Bru, 2017).

Limitantes en la interpretacion visual del
paisaje

Pese a la valiosa carga informativa que
puede resultar de observar el paisaje, en su
estructura destacan aspectos que, debido a
su naturaleza (elementos gaseosos o flujos
energéticos) o por estar ocultos fisicamen-
te unos detras de otros, o bien por estar
temporalmente inactivos, no se expresan
visualmente; no tomarlos en consideracion
puede llevar a falsas interpretaciones y a
decisiones erréneas en su planificacién,
gestion y proteccidn. Asi, la percepcion del
paisaje suele llevar a valoraciones parciales
e incompletas muchas veces (Munoz, 1981).
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La subjetividad en la valoracidn es otro as-
pecto que afecta la interpretacién visual del
paisaje. La percepcidn del paisaje no depende
s6lo del marco geografico real, sino de la forma
de interpretacién que individual o socialmente
se hace del mismo (Dominguez, 1992).

El peligro que esto encierra es grande, par-
ticularmente en el caso del turismo, actividad
multifacética que se desarrolla en un amplio
rango de paisajes (desde las pequeiias islas co-
ralinas hasta las grandes cadenas montainosas
y desde las remotas comunidades rurales has-
ta las ciudades) a los cuales arriban los turistas,
muchos de ellos caracterizados por una alta
fragilidad ecoldgica. Interpretaciones falsas o
incompletas pueden provocar propuestas de
utilizacion y aprovechamiento que excedan la
capacidad de carga no solo fisica, sino también
ambiental y social del area.

LA DIMENSION SISTEMICA DEL PAISAJE: NUE-
VOS AVANCES Y VALORACIONES EN RELACION

AL TURISMO

El paisaje geografico, como sistema espa-
cio-temporal complejo y abierto, se origina y
evoluciona en la interfase naturaleza-sociedad
y es resultado de la combinacién de elementos
fisicos, bioldgicos y antrdpicos, los cuales se
expresan en un marco dinamico e interactivo
(Bertrand, 1968; Muiioz, 1998; Garcia-Romero
y Muioz, 2002). Estos paisajes estan carac-
terizados por una composicidn, estructura,
dinamica y evolucidon particulares que les
confieren propiedades de integridad, limi-
tes propios y se constituyen en una asocia-
cion de elementos y fendmenos que estan
en constante y compleja interaccién, movi-
miento e intercambio de materia, energia e
informacién, que terminan por generar una
jerarquizacién al interior de sus componen-
tes (Zonneveld, 1995; Bastian y Steinhardt,
2002; Frolova, 2006; Khoroshev y Alesh-
chenko, 2008; Pint6, 2009; Mateo, 2011; Ki-
yotani, 2014; Salinas y Remond, 2015).

La dimension sistémica del paisaje se in-
teresa no sélo por los caracteres fisiondmico-
estructurales que definen el aspecto visual
(“fenosistema”) del paisaje, sino también por su

contenido y funcionamiento interior (“criptosis-
tema”), lo que es posible sélo mediante el estu-
dio de los elementos del sistema y las relaciones
que se establecen a partir del flujo e intercam-
bio de materia y energia entre ellos (Mufioz,
1989; Richard, 1993; Zonneveld, 1995).

Los paisajes como unidades de integra-
cion de caracter holistico y sistémico consti-
tuyen la base para la realizacién de variadas
investigaciones ambientales. Estas abordan
desde la realizacién de los diagndsticos hasta
la planificacion ambiental, concebida a partir
del estudio de las propiedades y caracteristi-
cas de las unidades de paisaje, que permiten
proponer formas de utilizacién mas adecua-
das bajo un enfoque de uso racional, diver-
sificado y sostenible del territorio en estudio
(Tesser, 2000; Bastian y Steinhardt, 2002;
Mufioz-Pedreros, 2004; Bertrand y Bertrand,
2006; Folch y Bru, 2017).

La comprension del territorio y el paisa-
je como una realidad integral ha creado en
el campo cientifico (y concretamente en la
Geografia) un creciente interés no sélo por
su armazon fisica, sino también por sus as-
pectos dinamicos y funcionales, es decir, por
sus mecanismos de transformaciéon y auto-
rregulaciéon (Martinez de Pisdn, 1998). Entre
los aportes mas valiosos esta el desarrollo de
“modelos” que se adecuan en gran medida a
los caracteres estructurales y funcionales del
territorio.

Avances en el estudio del paisaje como sis-
tema y su aplicacidn al turismo

A diferencia de los estudios de caracter
visual que se interesan por el conjunto de ca-
racteres visuales y emocionales que califican la
belleza del paisaje (Montoya et al., 2003), son
aun escasos los estudios aplicados al turismo
que conciben al paisaje como una entidad in-
tegral de caracter holistico y sistémico. En este
caso, la valoracion considera otros aspectos,
como por ejemplo los relativos a ciertos proce-
sos dindamicos y funcionales del paisaje (proce-
sos hidro-geomorfoldgicos y climaticos, migra-
ciones, etc.) que, no siendo necesariamente
bellos, pueden resultar de interés, en tanto
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que despiertan otro tipo de estimulos que son
altamente valorados por algunas de las nuevas
modalidades del turismo con caracter cultural,
desarrolladas fundamentalmente en el medio
natural y rural.

Una importante aportacion de la dimen-
sion sistémica del paisaje al turismo son los
llamados “catalogos del paisaje”. Estos estu-
dios proporcionan la tipologia de los paisa-
jes, con un cierto grado de discriminacion de
las unidades, que resulta adecuado para el
diagndstico de las caracteristicas y valores
del paisaje, de los factores que le dan origen
y del analisis de su funcionamiento, asi como
de los procesos de cambio relacionados con
las dinamicas: econédmica, social y ambiental
actuales (Observatorio del Paisaje de Cata-
lufia, 2008). Por ello se les considera un ins-
trumento de conexién entre la dimension
biofisica y cultural de los paisajes, aspecto
de gran trascendencia para el ordenamiento
y la planificacién con fines turisticos (Nogué
y Sala, 2008).

De acuerdo con Garcia-Sanchez (2011),
el alcance de dichos catalogos depende de la
escala de interpretacion, la cual condiciona
no solo los tipos y distribucion de los aspec-
tos ambientales analizados, sino también las
relaciones de interdependencia entre ellos.
Para atender a estas diferencias, las distintas
escuelas del paisaje utilizan diversos sistemas
taxondmicos de clasificacion (Arler, 2000), los
cuales permiten relacionar los distintos com-
ponentes del paisaje, asi como establecer las
relaciones que se dan entre los paisajes de
un mismo territorio vistos a distintas escalas
de observacién (Forman, 1995). Teniendo en
cuenta dreas de dimensién media (o escala
regional) es comun la consideracién de dos o
tres niveles de andlisis e integracidn paisajis-
tica, los llamados “tipos” (sistemas de paisa-
jes)y “unidades” (elementales) de paisaje, los
cuales se diferencian atendiendo a factores
como las dimensiones del territorio y su rela-
cién con la escala de trabajo, asi como por el
propio comportamiento de los componentes
naturales, segin uno o varios criterios (varia-
bles o indices diagndsticos).
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La valoracion de la calidad del paisaje con
fines turisticos mediante indicadores selec-
cionados

Una de las herramientas propuestas para
la adecuada planificacion de los proyectos tu-
risticos es la evaluacion del potencial turistico
de los paisajes mediante el uso de indicado-
res como son: fragilidad, diversidad, comple-
jidad, singularidad y naturalidad de los paisa-
jes, entre otros (Nogué et al., 2009; La O et
al., 2012; Reyes et al., 2017). Otros enfoques
promueven la identificacién, clasificacion vy
evaluacién de los atractivos tomando en con-
sideracidn, entre otros aspectos, su accesibi-
lidad y transitabilidad, y utilizando el geopro-
cesamiento (Corvalan, 2005); y en las ultimas
décadas también se ha propuesto la evalua-
cion del impacto ambiental de las propuestas
de desarrollo para los destinos turisticos, que
se complementa con el andlisis de escenarios,
con vistas a proponer el Modelo Deseado de
Desarrollo Turistico para un territorio (Peral-
ta, 2009; Navarro, 2018).

El uso de indicadores es una manera preci-
sa y sistematica de realizar estudios del paisaje
(Nogué et al., 2009). Su diseiio, validacién v, fi-
nalmente, aplicacion a casos concretos permite
derivar valores de referencia de utilidad para el
diagnostico y, eventualmente, la intervencion
en el paisaje. La aplicacién de indicadores to-
davia se encuentra poco desarrollada, conside-
rando la diversidad de sus tematicas: identidad
del paisaje (TCA, 1999), calidad (Montoya et
al., 2003; Haines-Young et al., 2004), aprecia-
cién estética (Vries, 2008), fragilidad visual
(Montoya et al., 2003), etc. En general, se con-
sidera que la utilidad de los indicadores radica
en ser suficientemente amplios para analizar
la diversidad casuistica, pero suficientemente
precisos como para acotar dichas valoraciones.

Con frecuencia, la valoracién de las carac-
teristicas individuales del paisaje se lleva a
cabo con base en un panel de expertos que
permiten evaluar la calidad sobre la base de
su relevancia o rareza en términos estéticos,
naturales, histéricos, etc., desde el campo de
distintas disciplinas (La Rosa, 2011).



Las dimensiones del paisaje como recurso turistico

HACIA LA INTEGRACION DE LAS DIMENSIO-
NES DEL PAISAJE PARA LA SUSTENTABILIDAD
DEL TURISMO

El turismo utiliza el paisaje como recurso
fundamental para el desarrollo de las activi-
dades turistico-recreativas, por lo que el uso y
conservacioén del paisaje se convierte en un ele-
mento principal de los productos turisticos que
posee y oferta cualquier lugar (Nogué, 1989 y
1992; Marujo y Santos, 2012; Salinas Er., 2013).

Sin embargo, lo complejo del analisis del
fendmeno turistico dificulta el trabajo de los
especialistas, quienes a veces se ven obligados
a brindar respuestas limitadas que solo con-
tribuyen de manera parcial al desarrollo del
turismo y las politicas de conservacién de los
recursos. Una solucién a estas dificultades ha
sido simplificar los procedimientos del andlisis
de las relaciones existentes entre el turismo y
los paisajes, y hacer mas explicitas las aplica-
ciones de los resultados obtenidos a la plani-
ficacion y gestion territorial del turismo (Vera
et al., 2011).

Por ello, la consideracion de las dos dimen-
siones del paisaje a las que hemos hecho re-
ferencia en este estudio debe ser entendida
como fundamental, al integrar el nivel de la
visibilidad del paisaje, con su valor de calidad
en términos de la relevancia o singularidad de
alguna de sus caracteristicas intrinsecas, ase-
gurando de esta forma acceder a argumentos
mas soélidos para la proteccion, conservacion y
uso racional del paisaje como recurso (Monto-
ya et al., 2003; La Rosa, 2011).

La consideraciéon de las dos dimensiones
del paisaje demuestra ser de utilidad para
evitar los desarrollos turisticos espontaneos
y sin planificacion, con base en una demanda
creciente de visitantes y una fuerte sobrecarga
en torno a escasos productos, ilegitimos y de
baja calidad que son tratados como atractivos
exclusivamente comercializables. En cambio,
permitiria contribuir al desarrollo de propues-
tas integrales de mayor calidad paisajistica,
como son: la calidad ambiental y ecoldgica de
los componentes naturales, el apego socio-cul-
tural hacia los elementos patrimoniales tangi-

bles e intangibles de la historia y la evolucién
del uso del suelo, el arte y la musica inspirados
en el paisaje o el valor cientifico derivado de
la relacidn naturaleza-sociedad (Picazo, 2012;
Cebrian-Abellan, 2013).

La adecuada integracidon de estas dos di-
mensiones del paisaje, que hemos analizado
nos permitird avanzar hacia la sustentabilidad
del turismo en los diferentes espacios donde
este se desarrollay lograr su adecuada integra-
cion al producto turistico que se comercializa y
promociona.

CONCLUSIONES

El uso del paisaje por el turismo y para mu-
chos la creacidn de los llamados paisajes turis-
ticos se puede hacer de varias maneras que van
desde la intervencién mas suave a la total trans-
formacidn del paisaje, pasando segun se sefiala
en la literatura de una subordinacion de la acti-
vidad turistica a la funcién principal del espacio
como ocurre en un area natural, a la creacion
de un paisaje nuevo que transforma el paisaje
existente, como sucede en las llamadas ciuda-
des turisticas, los resorts de playa o los parques
tematicos, produciendo paisajes totalmente
alejados de la realidad que los rodea.

La creacion de nuevos productos y destinos
turisticos o la recualificacion y mejora de los ya
existentes debe conceder un papel destacado
a los aspectos naturales y culturales del pai-
saje, que los sintetiza ante la mirada y la ex-
periencia del turista, ya que los valores patri-
moniales de un territorio y, especificamente,
el paisaje, contribuyen una vez convertidos en
recursos por la actividad turistica, a definir y
diferenciar al destino, y a cualificarlo, frente a
los procesos muy extendidos de banalizacién y
artificializacion.

El acceso publico a los paisajes y el dis-
frute de los mismos a partir de una adecuada
interpretacién, constituye un aspecto funda-
mental para la mejora del producto ofrecido a
los turistas, generando experiencias que dife-
rencien y potencien el destino, promoviendo
la sustentabilidad para las poblaciones locales
y el mejor contacto entre los visitantes y los
residentes.
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